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VENDITE ONLINE
L'E-COMMERCE S| FA LARGO NEL MONDO WINE&SPIRITS...

E GLI SPAZI DI CRESCITA SONO ANCORA ENORMI'(IN ITALIA E ALLESTERO)

% E-COMMERCE SU TOTALE OFF-TRADE

VINO SPIRITS
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Tradelab

Fonte: Wine Monitor Nomisma e Osservatorio Spirits



VENDITE ONLINE
IL CANALE ONLINE VALORIZZA | VINI ITALIANI, CHE GODONO DI
UN OTTIMO POSIZIONAMENTO SULLE PRINCIPALI'PIATTAFORME

_ % ITALIA su totale Posizionamento

Piattaforme etichette VINI [TALIANI
& @ Hawesko 27% 1°
B ~.tei 37% 1°
o P i nscnenrost 31% 1°
;\; winedirect 17% 2° dopo AUS
SE LAITHWAITES 11% 2° dopo FRA
£=  Wwinecom: 12% 3° dopo US e FRA
(. VINO.COM 75% 1°
() TANNICO 76% 1°

Fonte: Wine Monitor Nomisma su data scraping (2022) TradeH 3D



VENDITE ONLINE
E-COMMERCE: CANALE DA SFRUTTARE...

... ANCHE ALLA LUCE DELLIDENTIKIT DELLACQUIRENTE DI VINO ONLINE

Acquista vino online

Donna
Uomo

Baby Boomers
Generation X
Millennials
Generation Z

Finoa 2.500 €
2.500€-3.000 €
Oltre 3.000 €

=

% calcolate su totale consumatori di vino

IDENTIK DELLACQUIRENTE ONLINE

29%

I 27 %
I 33%

I 20%
I 30%
I 35%
I 28%

I 2 8%
I 30%
I 37 %

(i

\

Acquista vino online
Fino a 50.000 $
50.000-100.000 %

Oltre 100.000 $

Acquista vino online
Finoa 2.000 £
2.000-3.000 £

Oltre 3.000 £

R 43%
28%
=1 39%
'57%

I 36%
W 30%
37%
142%

Fonte: Wine Monitor Nomisma
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TUTELA DELLE PRODUZIONI DOP-IGP \
IL SISTEMA DELLE INDICAZIONI GEOGRAFICHE E STRATEGICO PER

LA FILIERA AGROALIMENTARE EUROPEA E NAZIONALE

VALORE ALLA PRODUZIONE DOP-IGP IMPATTI DOP-IGP SU AGRIFOOD ITALIANO

e B cio 19% 200.000

il FATTURATO IMPRESE
l_;_l 23 ? 5 4’ 3 ’ PESO SU PRODUZIONE AGRICOLA

media 2019-2020, % sui volumi)**
(

{)o3 73] 82%  70% 8%

4,5 2,5 _ .

Carne suina Latte

*Stime su dati Commissione Europea 2017
**Per il latte il dato riguarda le consegne

Fonte: elaborazioni Nomisma su dati Qualivita-lsmea, INAO, Mapa, AGEA e CLAL TradeH :|f



TUTELA DELLE PRODUZIONI DOP-IGP
ANCHE IL CONSUMATORE FINALE (SOPRATTUTTO ESTERO)

RICONOSCE VALORE Al PRODOTTI DOP E IGP MADE IN ITALY

IMPATTI DOP-IGP SU EXPORT

15,2 mae 9,5 mae | 200 =

VALORE AL CONSUMO VALORE ALL’EXPORT PESO DOP-IGP SU TOTALE
FOOD&WINE DOP-IGP Y, FOOD&WINE DOP-IGP ) EXPORT AGRIFOOD ITALIANO )
DOPQ-{)(SCI))-E/G: Pl;Ol.’ENSIONtEtALL’tEi{ll’ORT VINI DOP-IGP: % SU
( , % produzione esportata su totale) EXPORT IMBOTTIGLIATI
37% 38% (2021, % sui valori totali esportati)

92% 91% 80%

U u <

16% 8%

. I I

Salumi Grappa Ortofrutta Formaggi Olio EVO

Fonte: elaborazioni Nomisma su dati Qualivita-lsmea e dati doganali TradeH :I,




TUTELA DELLE PRODUZIONI DOP-IGP )
ACETO BALSAMICO DI MODENA IGP: LA TUTELA E

FONDAMENTALE VISTA LA STRATEGICITA RIVESTITA DAl MERCATI ESTERI

I NUMERI CHIAVE DELL’ACETO BALSAMICO DI MODENA IGP (2021)

FILIERA PRODUZIONE MERCATO

380 102 wviurei 1.020 mnee

OPERATORI FATTURATO AL CONSUMO ‘

65 ACETAIE ‘ 410 MNL € ‘ 920/0

FATTURATO ALLA PRODUZIONE PROPENSIONE ALL’EXPORT

PESO TOP 3-MKT

E 33% PN 14% IJ 11%

Fonte: elaborazioni Nomisma su dati Consorzio di Tutela dell’Aceto Balsamico di Modena IGP ‘ TradEH fl,



